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METODOLOGIJA UZORAK TEREN

CATl 70% + CAWI 30% Ukupno ispitanika - N= 1005 27.04.2021.71 07.05.2021.

Dugi na u'p20tmmutak a : :
Nacionalno reprezentativan
uzorak za Srbiju, 16+ (vig e n a

slajdovima 46,47,48)

U uzorak ug | i oni Koj i pugtaju
muzi ku po svojoj gelji bar em
jednom nedeljno.
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Koje infomracije o aplikacijama  su
dobili nagi buduli targe
potrogal.i

Aplikacija  1:

U procesu je pripremadomal e muzi | ke a
sluganje online i ofl ajn
i mati mogulnost sluganj a
pop, r ok, narodni h 1 f ol
na srpskom jeziku i bile
Aplikacija  2:

U procesu je pripremaj ojggned o mal e muz
apli kacije za sluganje o
muzi | ka aplikacija sadr(g
tako I STRANIH muzil kih
ganrova za svaliji ukus.
jeziku i bila bi jednostavna za upotrebu. Ovaj
muzil|l ki servis biste mogl
tehni |l kim urelaji ma, a k

ViSoK.
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Utliizati amprenta sau gitsatl pe ecranpentru
deblogare




SADRHA J

1. Metodologija
. K1 J unlalazi
. Preporuke

. Prifili targetiranih budulih korisni
. Navikesluganj a muzi ke
. Poznatostik or i glmaezj ¢skervisa

. Konzumacija medija
Demografija

4
5
6
/. Potencijal novih mu z i1 | ablikdcija
8
9.
10. Dodatak




KLJU L N
NALAZ]




Navi ke sl uganja muzike

Mugika se u Srhiji' e s tsd u gpagotovo kada je m| a Lmopulacija  u pitanju
(vel i na sluga )svakodnevno

Generalno se najlegedtea mpjpe ez dpabavasna alije
ml aljudi | e § poeezuju i sa provodom, g u r k ,astobodnim vremenom, il e g | €
vide muziku kao n e g ien| e gna mogu da zamisle svojgi v ot

Vel ina | judikodnk mi jelui uautornopila

Muzika senaj | esd lugielo telefona , zatim preko TV-a i radija . Ipak,
postoje uzrasne razlke kada | dommathomo ur elLazpsil uganj
muzike:

N a | ml pagdulacija- mobilni telefoni

Populacijai z med0 u45 godina’i i kompjuter uz telefon

Populacijai z med6 u60 godina - radio

Populacija preko 61 godine - TV-a, ali i radio

Kada govorimo o vrsti muzike ,naj | egd leufglla i d o ma | pop )
muzika , aliirok i strana pop muzika . Heavy metal muzika senaj | egl e
navodi kao vrsta muzike koja se nikada ne bis | u gai | @ektronska,

folkik | a s muzikaa E




Poznatost i koriglenje m

A YouTube jegeneranonaj vi ge u svest,ikadgseadman imobdne
apli kacije za mdjulgad| € sna zp kHegeiDrazar,j e

Y, Spotify | Google Play Music : Me Lut i nr,azploiskteo jnee -u s 0 C
‘.\ demografskim grupama kada je rel O poznavanju a
-
. naj mal@aeneracija je vige okrenuta specijal
\ Deezerai Spotify dok je milenijalcima i dalje prva asocijacija Youtube
l judi sa vigim meselnim primanjima, |1z Be«
Spotify
starija populacija (61+) je znal ajno manj ¢
Spotify i Apple Music
A 1/3gralana Srbije ne korsit.i ni jednu mu
A Oni koj i i h kor iYsutTebe . BDBeejel, Sndtify eGobgle PlayjMusic
se znatno rele koriste. Me Lut i m, Deezer
populacijom
Al pak, I j udi veoma retko plalaju muziku!
A Od aplikacija se najleglie plalaju You Ti
= u Srbiji uopge plala aplikacije za muzi l

A Prednostt apli kacija kojeisbokopesamasutgi gt
aplikacija besplatna i lako joj se pristupa

A Naj vredostatak muzi | ki h apl iikgureklpnee j.e t ap gt
| t o | e naYpuTebk aa. Kml Deezer i Spotify je E
mana ggloalsagliumnal i i zbor domal i h pesama.




Potencijal novih muzil kihnm

A

|l deja o novoj muzil koj aplikaciji dopada se
sl ugaju ni@e%)i.ku
Ipak postoje razlike po socio-demografskim grupama.

popul aciji od 16 do 29 godina I od 30 do
vrsti aplikacije, dok se starijima od 61 godine mnogo manje dopada

osobama koje give u urbanim podrul ji ma i 0 |
dopadaovaideja

Ljudimageneranovi ge nedost aj eapliagijat rsddoma bom muzi ko m.

populacijaod 16 do 29 godinaiod 30do 45 godinakaoionikojislugaj u muzi ku

| egl e smatraju da ovakve aplikacije nedost
Ljudimabi generalno olak g a Itoo ¢ dplikacimbila na srpskom jeziku , al i m
onima od 16 do 29 godina kao i 0 n i mastagima (&18) tod
vige znal i, kao i oni ma Kkoj i give u ruralnim
Ukoliko bi aplikacije bile besplatne ,postojiju mer ena namera kori gl er
potencijal u populaciji mlalLih.
MelLutim, |ljudi generalno ne hele da plalaju
Ipak, 15% njih izjavljuje da bi koristilo aplikaciju  ukoliko bise plal al a.
11% | judi Dbi koristil o I pl al al o a pd 4%aplikacijjy u
sa domal om i st r an @kolikokarstim&srod i | i k, TopBor, ondaj4% i %)
Gralani olekuju da | e ovakve aplikacije kogt

Sve preko 500 dinara je ocenjenokao skupo. E




PREPORUKE




Koja aplikacija 1 ko su korisnici

A Aplikacija sa doma| om muziik@we|l i potencijal za kori gl

A Prvenstveno zbog cene, jer druga se percipira kao previge skupa, al i i
aplikacija sa domalom muzikom vige fald.i na Srpskor

A Cenaove aplikacije ne bi trebal o da prelbke 300 dinar a

A GralLani olekuju da | e ovakve aplikacije kogtati 200, maksimalno

A Velika velinhespignbhkeesiti neku apal i k¥auTybe., Naljil elgd el e od prose
Soptify, Deezer i Apple Music

A83% targetiranih budulih korisnika trenutno ne pl :
AFol k | domalje ng@pPov omiljeni muzilki pravac.
Ova grupa |l egle od pazadkpHap,Rep, datino, Trep (iako ti procenti nisu veliki )

A Mu ¢ k arijwiiz Beograda ,saVvi gi m pri margj é majavljuju da bi koristil
aplikacije.

A Targetirani buduli korisniczapesleni egre lbeé psrs akeamal | c e, ienz




Ofekivanja od muzilT ke aplikaci |
medija od strane targetiranih korisnika

AApl i kacija bi trebal o da i,powbnogeiidajgsk i lakbmistupp e s
i ono gto je dodatno vahno za tar getaplikaci|bbdedizaédakor i sni
nema reklame.

A Slugaoci olekuju i da se muzikrmoﬁrGekfblde@adpililaeaci\}’ége
ur el adase mohe kupiti paket .zZzae wid &anaskabrai sti ke
vahne budulim targetiranim korisnicima.

A Ova ciljna grupa legle od proseka sluga nRirkiMusic,IREda | e
Pink Folk 1

A Kada je radio u pitanju oRadioda, I=lgil el esglueyagd prlookalmea s u
radio stanice, HIT, Play, TDI, Pink radio, Karolina.

A oni takolLe Iegl e slIsagadjostamica i k preko 0N -line internet sajtova i preko
mobilnih aplikacija

AKampanja bi trebala da targetira onaj deo po
potencijal




KOLIKI JE
STVARNI
POTENCIJAL OVIH
APLIKACIJA ?



Teorijski maksimum

\"’ \ 5.500.000

\ judi u Srbiji iznad 16 godina

90% T | o |
nNjh sluga muzi ku po svojoj helji barem je

4. 950. OOO judi u Srbiji iznad 16 godina slug a mu zpokwvwojoj

helji barem jednom nedeljno

11 A) njih bi koristilo aplikaciju i cena im je odgovaraju | a(400rsd)

544 .500 ljudi u Srbiji bi koristilo
apli kaci | u I cena |

H L m
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Realnhost

\"’ \ 5.500.000

\ judi u Srbiji iznad 16 godina

90% T | o |
nNjh sluga muzi ku po svojoj helji barem je

4. 950. OOO judi u Srbiji iznad 16 godina slug a mu zpokwvwojoj

helji barem jednom nedeljno

4 A) njih bi koristilo aplikaciju i cena im je odgovaraju | a(400rsd)

198 .000 ljudi u Srbijl bi koristilo
apl i1 kaci ju I cena |

m
s




Kako bi se realizovao ovaj potencijal

potrebna je intenzivna i fokusirana

medijska kampanja koja bi vgba na
medijskih platformi paralelno . Pogto se
radi o novom servisu neophodno je pre

svega izgraditi awareness | objasniti

uslugu , st oga prepor ulTVji emo

online kampanje u k
outdoor -a u media mix

| j ul | vadjai e
-U.

OsSiI m



